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¢, Cuales son los Objetivos, Proyectos, Metas y
Acciones que llevaran a nuestro pais a un




Desarrollo Turistico

El turismo es unade las actividades economicas.de
primeraimportanciaen las sociedades contemporaneas.

Sin embargo, laconvivenciatemporal entre los visitantes
y lacomunidad local, también es uno de los factores que
sedeben tomar en cuentaen laformade organizacion de
laprestacion de servicios turisticos.

El ejercicio del turismo no esta exento de impactos
soclales, ambientales y culturales en las comunidades
donde se desarrolla. Unagestion inadecuada del mismo,
puede resultar en unadegradacion de los sitios donde se
desarrolla.



Desarrollo Turistico Sustentable




Programa Nacional de Turismo
2001 / 2006
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Eje Rector3.
Mantener Destinos Sustentables




Objetivo Sectorial 11.

Propiciar el Desarrollo
Sustentable del Turismo




"Agenda 21 para el Turismo
Mexicano”

La Agenda 21 para el Turismo
Mexicano, define las lineas
estrategicas y acciones a corto,
mediano y largo plazo, fortaleciendo las
regiones turisticas para el desarrollo
sustentable de la actividad turistica.
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Lineas Estratégicas de la
Agenda 21 para el Turismo Mexicano
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Lineas Estratéegicas

1. Instrumentacion de la agenda 21 en municipios
turisticos




Composicion Promedio de las
Actividades Turisticas




Crecimiento de la
Actividad Turistica




Distribucidén de la Oferta Hotelera

(Centros Turisticos Seleccionados)




3. Promocion de mejores
practicas




3.1 Objetivo Programa
SECTUR /PROFEPA/ AMHYM

Conjuntar acciones Yy esfuerzos de la
“PROFEPA”, la “SECTUR” y Ila
*“AMHM.A.C.”, para desarrollar vy
fomentar un Programa de Cooperacion
para la Industria Hotelera, dirigido
principalmente a las micro y pequefnas
empresas hoteleras, a fin de que cumplan
con la normatividad ambiental y estén en
posibilidad de alcanzar niveles de
excelencia a través de mecanismos de
autorregulacion.
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3.1 Programa de colaboracion
SECTUR / PROFEPA/ AMHYM




Esquemas de Certificacion




Encuestas recientes realizadas
en tres diferentes zonas
metropolitanas del pais:
Ciudad de Mexico, Guadalajara
y Monterrey por la Secretaria
de Turismo (SECTUR)
demostraron lo siguiente
fueron:
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Resultados fueron:

El 85% de los entrevistados considera “mu




Vision del Turismo en el ano 2025

En el aino 2025 México sera un pais lider en la
actividad turistica, diversificando sus mercados,
productos, destlnos y sus empresas habran
elevado su compet|t|V|dad a nivel nacional e
Internacional.

El turismo serareconocido como pieza
fundamental en el desarrollo econémico y su
crecimiento se habra dado con respeto a los
entornos naturales, culturales y sociales,
contribuyendo asi al fortalecimiento de la
Identidad nacional.
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Nuevo Modelo de Desarrollo
Turistico, en el 2025




DIRECCION GENERAL DE




